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ABSTRAK

Tujuan penelitian adalah untuk melihat sceara stimulant dan secara parsial antara
Brand image (X1) serta Varian produk (X2) pada keputusan Pembelian (Y)
produk deodoran Rexona di Kota Batam. Pada kerangka berpikir, rumusan
hipotesis yang diajukan guna menguji kebenarannya pada penelitian yang
dilakukan di masyarakat. Penelitian ini ialah penelitian kualitatif atau naturalistik
dengan kuesioner. Metode yang dipergunakan dalam mengambil sampelnya ialah
non probability sampling dengan teknik purposive sampling. Metode ini juga
mempergunakan program SPSS versi 25. Hasil koefisien determinasi (R2) pada
model ringkasan dilihat dari Citra Merek R Square, keputusan dan variasi
pembelian ialah 0,478. atau 47,8%, sedangkan uji t pada citra merek berarti 0,000
< 0,05 dan varian produk. dengan signifikansinya 0,000 < 0,05 maka masing-
masing variabel ada pengaruh signifikan pada keputusan pembelian. Hasil uji F
adalah 44,487 > 3,090 dan mean 0,000 < 0,05 ini mngartikan citra merek serta
varian produk secara simultan ada pengaruh signifikan pada keputusan pembelian.

Kata Kunci: Brand Image, Varian Produk, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

The research objective was to see partially (t test) and simultaneously (f test)
between brand image (X1) and product variants (X2) on purchasing decisions (Y)
of Rexona deodorant products in Batam City. and frame of mind, then the
proposed hypothesis formulation to be tested for truth in research conducted in
the community. This research is a qualitative or naturalistic research with data
through a questionnaire. The sampling method used is non-probability sampling
with purposive sampling technique. This method also uses the help of the SPSS
data analysis program version 25. The results of the coefficient of determination
(R2) on the summary model are seen from the Brand Image R Square variable,
product variations and purchase decisions are 0.478. or 47.8%, while the t test on
the brand image variable means 0.000 <0.05 and the product variant variable.
with a significant 0.000 <0.05, each variable has a significant effect on
purchasing decisions. The results of the F test are 44.487> 3.090 and the mean is
0.000 <0.05, which proves that the brand image and product variants
simultaneously have a significant effect on purchasing decisions.

Keywords : Brand Image,; Product Variants, Purchasing Decisions.
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