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ABSTRAK

Untuk membangun minat beli, organisasi dapat fokus pada beberapa hal yang
mempengaruhi minat beli. Promosi, kualitas barang dan citra merek sangat
mempengaruhi minat beli. Konfigurasi eksplorasi bersifat kuantitatif. Prosedur
yang digunakan adalah persamaan Raopurba 100 responden. Informasi
dikumpulkan menggunakan jajak pendapat menggunakan estimasi skala Likert.
Teknik pemeriksaan informasi yang digunakan dalam eksplorasi ini adalah
engagement, legitimacy, dependability, multiplelinier relaps investigation,
cocfficient of assurance (R2), t , dan uji F. Kemudian, informasi tersebut
disiapkan menggunakan SPSS form 24. Variabel t publikasi habis-habisan adalah
4,516 > 1,984 (Tabel t). Kualitas barang berpengaruh positif dan sangat besar
terhadap minat beli, perhitungan lengkap faktor kualitas barang adalah 2,094 >
1,984 (Tabel t). Citra merek berpengaruh positif dan kritis terhadap minat beli,
dimana estimasi lengkap faktor citra merek adalah 3,531 > 1,984 (Tabel t) Hasil F
menunjukkan bahwa promosi, kualitas barang dan gambaran merek secara
bersama-sama berpengaruh positif dan besar terhadap minat beli, Berdasarkan

hasil tes diperoleh nilai 29,882 < f'tabel 3,09 dan nilai sig 0,000 < 0,05.

Kata Kunci: Iklan; Kualitas Produk; Citra Merek; Minat Beli.



ABSTRACT

To build purchasing interest, organizations can focus on a few things that
influence purchasing interest. Promoting, item quality and brand picture
incredibly influence purchasing interest. The exploration configuration is
quantitative. The procedure utilized is the Raopurba equation 100 respondents.
Information was gathered utilizing a poll utilizing a Likert scale estimation. The
information examination technique utilized in this exploration is engaging,
legitimacy, dependability, multiplelinear relapse investigation, coefficient of
assurance (R2), t , and F test. Then, at that point the information is prepared
utilizing SPSS form 24. The all out t publicizing variable is 4,516 > 1,984 (Table
t). Item quality has positive and huge impact on purchasing interest, complete
computation of item quality factors is 2,094> 1,984 (Table t). Brand picture has
positive and critical impact on purchasing interest, where the complete estimation
of brand picture factors is 3,531> 1,984 (Table t) The F results show that
promoting, item quality and brand picture together have a positive and huge
impact on purchasing interest, in light of the fact that the outcomes test acquired
worth of 29.882 < ftable 3.09 and sig worth of 0.000 <0.05

Keywords: Advertising; Product Quality;, Brand Image; Buying Interest.
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