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ABSTRAK

Perusahaan melakukan persaingan untuk meningkatkan dan mempertahankan
konsumen karena pada saat ini konsumen semakin teliti dalam memilih produk
guna mendapatkan yang terbaik utuk memenuhi kebutuhan dan keinginan mereka.
Mempengaruhi keputusan pembelian konsumen terhadap suatu produk tentunya
akan mendatangkan keuntungan tersendiri bagi perusahaan penyedia produk
tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk dan
Brand Image terhadap keputusan pembelian minuman Cap Kaki Tiga di PT
Anugerah Perkasa Sejahtera. Penelitian kuantitatif merupakan jenis penelitian ini
dengan populasi sebanyak 106 orang. Instrument yang digunakan untuk
pengumpulan data adalah kuesioner. Teknik pengambilan sampel yang diambil
adalah sampel jenuh yang berarti semua populasi dijadikan sampel. Data diolah
menggunakan SPSS versi 26 dengan hasil penelitian diketahui Kualitas Produk
memiliki nilai t hitung > t tabel yaitu 7,979 > 1,98326 dengan signifikansi 0,000 <
0,05 yang berarti bahwa kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian minuman Cap Kaki Tiga di PT Anugerah Perkasa
Sejahtera, t hitung Brand Image diketahui > t tabel yaitu 5,471 > 1,98326 dengan
signifikansi 0,000 < 0,05 yang berarti bahwa kualitas produk berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian minuman Cap Kaki Tiga di PT
Anugerah Perkasa Sejahtera. Serta Kualitas Produk dan Brand Image secara
bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
minuman Cap Kaki Tiga di PT Anugerah Perkasa Sejahtera. Terbukti dengan hasil
uji F (simultan) yang bernilai (F hitung) 161,526 > 3,08 (F tabel) dengan nilai
signifikan pada 0,000 < 0,05. Serta nilai R Square nya 0,758.

Kata Kunci : Kualitas Produk; Brand Image; Keputusan Pembelian



ABSTRACK

Companies compete to increase and retain consumers because at this time
consumers are increasingly careful in choosing products in order to get the best
to meet their needs and desires. Influencing consumer purchasing decisions for a
product will certainly bring its own advantages for the company providing the
product. This study aims to analyze the effect of product quality and Brand Image
on the decision to purchase Cap Kaki Tiga drinks at PT Anugerah Perkasa
Sejahtera. Quantitative research is this type of research with a population of 106
people. The instrument used for data collection is a questionnaire. The sampling
technique taken is a saturated sample, which means that all populations are
sampled. The data was processed using SPSS version 26 with the results of the
study known that Product Quality has a t count > t table that is 7.979 > 1.98326
with a significance of 0.000 < 0.05 which means that product quality has a
positive and significant effect on purchasing decisions for Cap Kaki Tiga drinks at
PT. Anugerah Perkasa Sejahtera, t count Brand Image is known > t table is 5.471
> 1.98326 with a significance of 0.000 <0.05 which means that product quality
has a positive and significant effect on purchasing decisions for Cap Kaki Tiga
drinks at PT Anugerah Perkasa Sejahtera. And Product Quality and Brand Image
together have a positive and significant effect on the decision to purchase Cap
Kaki Tiga drinks at PT Anugerah Perkasa Sejahtera. It is proven by the results of
the F (simultaneous) test with a value of (F count) 161.526 > 3.08 (F table) with a
significant value at 0.000 < 0.05. And the R Square value is 0.758.

Keywords: Product quality; Brand Image; Buying decision
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